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1. Gegenstand, Ziele und Leitfragen
• Soziale Medien bestehen aus 

digitaler Informations-Infrastruktur & deren Werkzeugen 
aufgrund vielfältiger Inhalte interaktiver Personen/Interessen. 

• Feinplan:   Erarbeitung relevanter 
Vulnerabilitäten, Unseens & deren Mechanismen sowie 
Transparenz der Ziele & Prozesse industrieller Betreiber + 
Rahmen
zur Ableitung robuster sozialer Orientierungen der Stakeholder.

Leitfragen
• Welche „unerwünschten“ Auswirkungen (=„Unseens“) entstehen durch die Nutzung digitaler 

Daten auf der Ebene einzelner Menschen / des Individuums?
• Welche Lernprozesse, Verhaltensänderungen, Regularien und soziotechnischen Innovationen 

für die Nutzung digitaler sozialer Medien und deren Daten können helfen,
„unerwünschte“ Auswirkungen durchs Handeln der Stakeholder zu mindern/beseitigen?
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Unseen x Stakeholder-Tabelle im VR05

3. Stakeholder
• Einbeziehung Stakeholder als Verursacher, Betroffene oder Problemlöser/Regulatoren ist gängige Praxis 

in inter- und transdisziplinären Forschungsprojekten 
• Sie stehen im besonderen Zusammenhang zu „Unseens“ und den notwendigen digital sozial-robusten Orientierungen. 

• Wir kooperieren zur Aufklärung von Verhältnissen zu digitalen Daten auf prozessualen Beziehungsebenen einzelner 
Stakeholder-Gruppen und/bzw. deren Vertreter.

• Die Beschreibung der Verhältnisse erfolgt in der Vertiefungsforschung (siehe 4.).

4. Ergebnisse
• Zusammenführung  der wissenschaftlichen und praktischen Ansätze

• Vertiefungsforschung als Schlussfolgerung des VR 05 mittels Begleitung von Kindern, Jugendlichen in Schulklassen

• Erarbeitung der Beiträge für das Weißbuch, weitere Vertiefungsforschungsprojekte und für die Anwendung der Td-Labs

5. Ausblick
• Herausarbeitung von bilateralen und multilaterale Schnittmengen 

zur Komprimierung und eindeutigen Identifikation der Unseens mit den Stakeholdern
• Analyse der Folgen der Vermarktungs-/Nutzungs-Ketten  sozial-digitaler Daten-Verwertungen auch  durch Dritte/Bots.
• Evaluation/Gutachten im sozial-digitalen Bereich und den Bereichen der transdisziplinären Verständnisart 
• Begründung eines neuartigen, dynamisch zu gestaltenden Lernprozess
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